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Le Kiosque d’Alexandra Pianelli

Kaléidokiosque

par Claire Allouche

Entre les revues d'un kiosque, dans le
coin du cadre, une araignée btit pati-
emment sa toile. Pendant ce temps, un
scientifique expose 4 la radio que la cel-
lule solitaire d’un organisme vivant ne
sait faire qu'une chose: s’autodétruire. Ce
plan du Kiosque, anodin en apparence, est
révélateur en substance de la pleine réus-
site du premier long métrage d’Alexan-
dra Pianelli (lire entretien page suivante):
protéiforme, il étreint le présent comme
un tissu a géométrie variable, composé et
traversé d’éléments disparates qui tiennent
ensemble grice i I'acuité de la cinéaste.

Pianelli a filmé dans le kiosque i jour-
naux de sa famille pendant six ans, tout
en y travaillant quotidiennement. Depuis
cet observatoire exigu, elle a autant saisi
que suscité le mouvement autour d’elle,
en posant son portable sur le comptoir ou
en se couronnant d'une GoPro, il enre-
gistreur de Cyclope travailleur qui cueille
les gestes du métier comme les situations
inespérées. La boite métallique est tour 3
tour un studio de vues Lumiére, croquant
les habitués loquaces en cinéma direct,
et une chambre obscure, ol la cinéaste
remonte avec esprit le fil des événements,
de la couverture de tel magazine i la une
de tel journal.

Le temps suspend parfois son cours
autour d'une maquette en carton du
kiosque et de ses alentours. La voix off de

Pianelli, dont le dessein pédagogique et
le franc-parler joueur peuvent rappeler Le
Sociologue et I'Ourson d’Etienne Chaillou
et Mathias Théry, analyse alors la crise de
la presse papier qui signera I’arrét de mort
du kiosque centenaire. Cette réduction
d'échelle géographique permet d’atteindre
une véritable profondeur historique, met-
tant en rapport des événements socio-
politiques de ces derniéres années, dont
I'accroissement de I'électorat d’extréme
droite, d'une Manif Pour Tous déflagrant
au-dehors 4 la farandole de titres célébrant
une xénophobie exacerbée. Dans cette
archéologie bricolée des médias, le journal
est finalement autant le sujet du Kiosgue
que la matiére premiére de la conception
de ses images, la juste information finissant
toujours par déborder du cadre, rattrapée
par la réalité. m

LE KIDSQUE

France, 2020

Réalisation Alexandra Pianelli

Image Alexandra Pianelli, Margaux Vendassi
Son Alexandra Pianelli

Montage Léa Chatauret

Montage son et mixage Cyrille Carillon
Musique Olaf Hund

Production Les Films de I'eil sauvage
Distribution Les Alchimistes

Durée 1h18

Sortie 6 octobre
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Les degreés de I'actualite

Entretien avec Alexandra Pianelli

A quel moment le kiosque 3 journaux familial
est-il devenu pour vous un lieu de cinéma
possible?

Assez vite, je dois dire ! Postée der-
riere mon comptoir, j'étais étonnée de
retrouver le dispositif de mon précédent
film, Fenétres sur cour [Quelque chose de
Tennessee] — réalisé depuis la loge d'un
immeuble parisien alors que je m’im-
provisais concierge le temps d'un été.
A nouveau, je me retrouvais d regarder
le monde derriére une fenétre. Entre
2008 et 2014, j’ai amoncelé des notes,
écrites et audio, d’abord pour apprendre
mon nouveau métier, puis par fascina-
tion pour ce cadre devant moi. C’est en
2011 que le film s’est dessiné. Le télé-
phone est devenu ma caméra-stylo. Il m’a
aidée i capturer le réel au plus vite etd
trouver la bonne distance avec les clients.
C’est 'enjeu du film: évoquer la fin de la
presse papier avec les outils numériques
qui nous permettent, aujourd’hui, d’étre
nos propres éditeurs de contenu.

Au fil des années de tournage, comment votre
dispositif a-t-il évolué ?

Plus j'étais expérimentée dans le métier
et plus j'expérimentais. Je voulais surtout
réaliser un journal filmé qui parlerait du
journal papier, en inventant mes propres
rubrigues. A partir de 2011, j"étais suffi-
samment i |'aise avec les clients pour les
filmer en cinéma direct. Je leur montrais la
caméra, ils ne me prenaient pas au sérieux
avec mon iPhone, et méme ils étaient
ravis d’étre filmés. Au début, je gardais
le téléphone i la main, ce qui créait une
esthétique trés brute. Puis j'ai utilisé un
pied et un micro. J'ai aussi eu recours
a une GoPro pour filmer mes gestes et
déplacements; une astuce pour continuer
mon film sans retarder la cadence du tra-
vail! Quand j’ai compris, entre 2013 et
2014, qu’on ne se sortirait pas de la crise
du «papier», j"ai multiplié les tournages
et filmé chaque millimétre de ce lieu que
nous allions probablement devoir quitter.

Comment avez-vous congu les cadres dans un
espace si exigu?

L'idée était de vous inviter avec moi
derriére la caisse d'un kiosque, le temps

d’un film, pour vous montrer l'envers du
décor et vous dévoiler quelques ficelles
du métier. Le huis clos est 4 la base méme
de cette profession: on ne peut pas sor-
tir. Méme quand mon collégue Loic
s’empare du téléephone pour filmer le
hors-champ, sa tentative d’évasion est
vaine ! Mais il fallait créer des respira-
tions, composer des lignes de fuite for-
melles, avec mes dessins et de nouvelles
sequences realisées au moment du mon-
tage (maquettes en carton, création de
magazines, etc.). Je les vois comme de
nouvelles fenétres pour ouvrir le champ.

Quand est intervenue I'écriture

de votre voix off?

Au tournage, je ne me doutais pas de
I'ampleur de la crise de la presse et de
notre futur départ. Il a donc été important
d’écrire une voix off au montage. En réé-
coutant les notes parlées dans lesquelles je
commentais la vie du kiosque en me pre-
nant pour 'agent Cooper de Tivin Peaks,
j'al inconsciemment pensé a cette voix
deés le début! Je m'en suis inspirée pour
rejouer, au temps présent, certaines situa-
tions vécues quelques années plus tot. Je
reste aussi fascinée par L'fle aux fleurs de
Jorge Furtado, qui m'a surement aidée a
chercher un ton simple, parfois moqueur
ou pédagogique sans étre trop informatif.

Alexandra Pianelli dans Le Kiosque.

Votre film a une forte prise sur le contemporain
4 différents niveaux: il méle le quotidien

d'un métier, I'écho d'événements sociaux

et politiques et la temporalité biologique

de certains clients. Comment avez-vous congu
cette écriture du présent pendant le tournage

et au montage ?

Depuis le kiosque, je voulais donner la
température d'une certaine société fran-
¢aise. Chaque trimestre, je me rendais
compte que la réalité de la presse était
toujours plus difficile : Pavénement des
smartphones a amené une désertion
croissante des kiosques. Un autre signe de
changement: en 2008, je vendais un titre
FN i une clientéle secréte et honteuse,
comme pour la presse érotique. En 2014,
c’est passé a une dizaine avec des clients
férocement fiers. Pendant six ans, j'ai col-
lectionné les affiches du Monde qu'on
accrochait en gondole et les ai intégrées
au film comme la trace concréte du flux
continu de I'actualité. Au montage, on a
tenté de recréer des journées, des saisons.
Le parti pris du film en train de se faire
nous a permis une plus grande liberté
pour intégrer les images iPhone aux
autres dispositifs disparates.

Entretien réalisé par Claire Allouche
d Paris, le 6 aoilt.
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Alexandra Pianelli
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Noémie Luciani

Combien de pas fait-on a l'intérieur du
kiosque ? « Un. Deux. Pourtant, je ne suis pas
grande », s'amuse Alexandra Pianelli, cadrant
ses pieds qui butent contre le comptoir, la
marche & peine commencée. A huis clos,

en caméra subjective, la réalisatrice fait de
I'espace étroit une expérience de burlesque
hors champ : par les fragments qu’elle donne,
mains qui courent, rompues au pianotage, sur
les compartiments a monnaie, pieds, doigts

au bord du cadre ou fermés sur le journal
gu'elle tend, elle laisse deviner le corps aguerri
a une gymnastique étrange, aux contorsions
qu'on ne sent plus. Elle a travaillé |a six ans
pour seconder sa mére, en filmant, puis tiré

de I'énorme matiére un film d’'une heure seize

- & peine un long métrage, mais quel tableau
d’humanité a l'intérieur! C'est qu'a la caisse

du kiosque, on est au cinéma, de l'aube a

la tombée du soir : fenétre sur le monde et

sur ses habitants, merveilleux habitants qui
défilent dans le cadre et y portent sous I'ceil
familier d'autres fragments, de ce dehors qu'on
devine compliqué, doux et amer, et certains
jours, lorsque sont pris au fond du plan les
gendarmes bouclier en main des heures laides,
tout a fait effrayant. Sensible sans sensiblerie,
trés inventif mais jamais gratuitement, LE
KIOSQUE interroge avec finesse la capacité
miraculeuse du documentaire a condenser dans
un objet minuscule - un téléphone au front, une
maquette en carton, un kiosque au milieu d'une
capitale - une densité inattendue de sujets,

de poeémes, de sens. ® NOEMIE LUCIANL

Documentaire de Alexandra Pianelli
Montage Léa Chatauret

Musique Olaf Hund

Son Alexandra Pianelli

Sortie 06/10
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Jean-Baptiste Morain

LE KIOSQUE
d’Alexandra Pianelli

Un regard empathique posé
sur Paris et ses habitant-es
depuis un poste d'observation
bien particulier.

Y
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Quel joli film que ce Kiosque. Avec un
parti pris simple, mais trés efficace :

ne jamais sortir du kiosque a journaux
que tient la famille Pianelli, depuis
plusieurs générations, place Victor-Hugo
dans le XVI° arrondissement de Paris.
Alexandra n’est pourtant pas kiosquiére,
c’est une artiste (elle a fait les Arts
décoratifs de Strasbourg), mais elle
donhe des coups de main a sa mére.

Et I'on découvre, de cette toute

petite fenétre ouverte sur le monde,

une humanité trés touchante, parfois
bizarre, comme ce client fidéle,

plus tout jeune, qui vient tous les jours
offrir des petits giteaux aux marchandes
et dont on comprend bien qu'il n’est
pas question de les refuser... Un kiosque
i journaux, c’est un lieu de rendez-vous
social, comme le sont aussi les pharmacies,
ou les personnes seules aiment venir
discuter sous prétexte de ’achat d’une

créme de beauté. On réalise
également I'exiguité incroyable de

ce genre d’endroit a ciel ouvert,

et, a 'aide de petites maquettes

et dessins ludiques de sa composition,
Ia cinéaste nous explique fort bien

le fonctionnement du systéme de
distribution de la presse francaise.
C’est ce qu’on pourrait appeler de
I'infra-cinéma, un petit judas plein
d’humour et de tendresse qui éclaire tout
un pan de Paris et de ses commerces
d’aujourd’hui. @ Jean-Baptiste Morain

Le Kiosque d’ Alexandra Pianelli

(Fr., 2020, 1 h 16).
En salle le 6 octobre.
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Alexandra Pianelli est fille, petite-fille et arriére-petite-fille
de kiosquier-éres a Paris. Elle est aussi une jeune réalisatrice
futée et affiitée. Alors qu’elle préte main-forte a sa mére
sur le point de prendre sa retraite et de fermer boutique,
elle se filme in situ avec un simple iPhone, de méme que
les va-et-vient incessants des client-es. Histoire de garder
une trace tangible de cette longue histoire familiale ? Pas
seulement. Sa démarche se veut plus profonde, plus uni-
verselle. Elle débouche, de fait, sur un petit miracle de film
tendre, a la fois drdle, bouleversant et instructif.

Bien sfir, au départ, il faut s’habituer a son coté journal
de bord bricolé, son et image (trés) aléatoires 4 ’appui.
Ca bouge, sursaute, chuinte, s’illumine ou s’éteint indif-
féremment. Il faut dire qu’il se passe beaucoup de choses
al'intérieur de ce minikiosque rempli du sol au plafond et
battu par les vents !

Précisément : Alexandra a vite compris qu’elle pouvait
faire de ce lieu contraint une lucarne ouverte sur la vie de
quartier comme sur le monde. Jouant a la marchande au
coté de sa mere, elle filme avec humour les client-es les
plus fidéles, donnant a voir des tranches de vie fugaces,
confondantes d’humanité. A travers la fin programmée
de ce kiosque modeste, elle nous raconte aussi, finement,
le déclin de la presse écrite. Une lueur
d’espoir tempére pourtant son récit
« mélancomique » : 4 un moment
donné, Alexandra surprend sa mére
en train de lire... Causette ! Raison
de plus pour trouver ce Kiosque
trés chouette ! e Ariane Allard

Le Elosque, d'Alexandra Pianelli.
Sortie le 6 octobre,
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De Alexandra Pianelli

Ils peuplent les rues de nos villes depuis des
années mais disparaissent peu a peu. Au bout de
la chaine de la crise de la presse, les kiosques se
meurent dans une indifférence quasi générale.
Fille, petite-fille et arriere-petite-fille de
kiosquiers, Alexandre Pianelli en raconte Ile
quotidien en s’installant a la place de la vendeuse
avec son portable en guise de caméra.
Plasticienne de métier, elle use sans en abuser de
trouvailles malines dans sa mise en scéne pour en
raconter le fonctionnement. Le regard qu’elle
pose sur les habitués comme les clients de
passage n’est jamais pittoresque. Il transpire
d’une humanité qui est celle des ultimes rendez-
vous. Car la légereté joyeuse qui entoure ce
documentaire contraste joliment avec sa fin
qu’on sait d’emblée inéluctable : la fermeture de
cette institution de quartier. Etre nostalgique
mais jamais passéiste, voila la force de ce Kiosque.

Thierry Cheze
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Parmi les portraits au smartphone brossés par Alexandra Pianelli, celui de sa propre mére.

LE KIOSQUE

ALEXANDRA PIANELLI

Quand un banal kiosque a journaux devient l'observatoire idéal de
la comédie humaine. Ol inventivité et finesse de ton nous réjouissent.

Dans la famille d’Alexandra
@ Pianelli, on est kiosquiére
comme d’autres sont notaire,
boucher ou pharmacien. Son arriére-
grand-mére tenait le kiosque a jour-
naux de la place Victor-Hugo, dans le
16¢ arrondissement de Paris, qu’ont re-
pris sa grand-mére, puis sa mére. Elle
a brisé cette lignée, en allant étudier
les Arts décoratifs a Strasbourg. Mais
on n'échappe pas a son destin. Quand,
son diplome en poche, elle a di déni-
cher un job alimentaire pour payer
son loyer parisien, le remplacement
d’une vendeuse de papier partie vivre
dansle Suds’est présenté a ellecomme
une solution commode. Et l'occasion
d’exercer ses talents de vidéaste en fil-
mant la vie de tous les jours, depuis ce
poste d’observation privilégié qu'est
un kiosque a journaux.
Tourné avec un simple smart-
phone, dans ce lieu exigu, ouvert aux
quatre vents, aux habitués venant tail-

ler une bavette comme aux passants
en quéte d'une rue, Le Kiosque s’at-
tache aux petits riens du quotidien, au
hasard des rencontres et aux paroles
échangées, pour en faire émerger des
visages, des histoires et des bouts
d’existence. Pour évoquer, aussi, la
crise de la presse, de sa distribution et
le déclin d’un petit commerce de
proximité, facteur de lien social. Sou-
mise 4 une grande économie de
moyens, Alexandra Pianelli fagonne
une esthétique dont I'extréme modes-
tie n'a d’égale que l'exigence. Son
Kiosque fait preuve d'une grande fi-
nesse, d’'une grande adresse et d'une
belle inventivité. Un premier film sen-
sible, drole et émouvant, dans lequel
on est tenté de voir I'acte de naissance
d’'une cinéaste attentive aux batte-
ments de la vie, telle qu’elle la voit,
telle qu'elle la vit.

— Frangois Ekchajzer

| Documentaire frangais (1h18).
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vvv Le Kiosque

Documentaire francais par Alexandra Pianelli (1h16).

Paris, place Victor-Hugo (Paris-16e). Dans le
kiosque a journaux, la réalisatrice« joue a la
marchande »pour aider sa mere. Il a été tenu
par toutes les femmes de sa famille depuis son
arriere-grand-mere. Logée dans un espace
minuscule derriere le comptoir, Alexandra
Pianelli filme avec son téléphone portable les
personnages qui défilent, clients de passage,
sans-abri, habitués avec qui elle a noué des
relations complices... Un film tendre et inventif
qui explique, en paralléle, la crise de la presse
et se demande si le kiosque familial lui
survivra. Héléne Riffaudeau
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Le Kiosque

A voir plutét deux fois
u’'une, tant ce docu fait le tour
e la question en 1 h 16, avec

simplicité, grace et humour !
Tout y est : le kiosque et son
exiguité, le métier et les com-
pétences qu’il requiert, les
clients et? urs histoires, la
presse et ses difficultés, Press-
talis et ses gréves. Le film a
été tourné a 'aide de son seul
téléphone portable par Alexan-
dra Plane li, fille, petite-fille
et arriére- petlte fille de kios-
quiers, dont les études d’art
Pont ramenée... dans les 2 m’
du comptoir du kiosque fami-
lial, d’ou elle filme. Tres petits
moyens, grande réussite.
- C. Az.
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Gwenaél Bourdon

PARIS | FAMILLE PIANELLI Dans son documentaire « Le Kiosgue », Alexandra Pianelli conte les derniéres années

AGENCE VALEUR ABSOLUE

du kiosgue du XVIE ol elle a travaillé aux cotés de sa mére Laurence. Son arriere-grand-mere s'y était établie en 1929,

De mére enfille, trois générations
de kiosquiéres

FOCUS

GWENAEL BOURDON

LE FILM commence comme
une naissance, L'eeil souvre,
mais lavue est obstruée. Un
volet s'entrebille : trouée de
lumiére, pépiements

Paris, place Victor-Hugo (XVI9,
vendredi. Dans « Le Kiosque »,
Alexandra Pianelli a filmé les
derniéres années de ce lieu
emblématique, od elle a vendu
les journaux aux cotés de sa
mére, Laurence.

1 doiseax. Les ténébres se dis-

I'es klosques sipent 3 mesure gqu'un em-
plus noni][eux ployé écarte du champ de la derriére pour ne pas étre vu..

d P - camera les présentoirs a jour- 1l a fini par revenir ! »

ans raris naux et les tire sur le trottoir. Quand elle a découvert le
Derriére la caméra, dune voix film, Laurence a pleuré : « J'ai
lIs sont apparus en 1857 off espiegle, la réalisatrice été trés émue par le travail de
dans un Paris redessiné par Alexandra Pianelli plante le ma fille. Et puisjai beaucoup
Haussmann, sous forme décor : « Il est cing heures du souffert de la décadence du
d'étroits pavillons matin. Pour les besoins du klosque, une affaire que mes

oli le passant pouvait acheter
son journal. Les kiosques
dela capitale ont changé

de design & plusieurs reprises
en 160 ans, mals ils occupent
toujours le terrain. « |1 ne faut
pasles confondre avec les
marchands de presse, dont

film, mon collegue Loicm'a
enfermé al'intérieur du kios-
que.» Au-dehors, lesréverbe-
res luttent encore avec la nuit,
qui engloutit la place Victor-
Hugo (Paris XVI¥). Voix off : « Je
crains de ne pas réussir atenir
lapose car j'ai sous les pleds

parentsont tenue, et gqui mar-
chalt extrémement bien. Mon
peére livrait toute 1'avenue
Foch ! » La sepmagénaire dé-
critun age doré, cehii des an-
nées 1950-1960, dans cet
ouest parisien fréquenté par
les célébrités, elles que Grace

beaucoup ont fermé ces une quinzaine de revues de Monaco ou Farah Diba,
derniéres années. En 2005, éventrées jetées par les li- épouse du Shah d'Tran, « qui
oncomptait 268 kiosques vreurs pendant la nuit », venaient acheter les journaux

aParis,en 20191l y en avait
310 », souligne Marc Bollaert,

Limage dégringole.
« Le Kiosque », documen

dans lesquels elles étaient en

photo !

directeur de Mediakiosk taire primesautier et bricolo, = Elle-méme n'a pris les ré

(filiale de JC Decaux), sort aujourdhui dans une £ nesdukiosque quien 1990, au
délégataire du service public quinzaine de cinémas. Inté- g départ de samére, Marle-lo, et
autrefois géré en direct par gralement tourné depuis le i avu ses ventes chuter inexo-
la Ville de Paris. Dans son comptoir de cette minuscule g rablement, alapparition dn-

documentaire, Alexandra

boutique, repére dans le pay:

ternet etdes journaux gratuits

Pianelli évoque précisément sage parisien, il rend homma au début des années 2000 :
I'ouverture d'un second ge « aunmétier difficile dont  mutation conduit désormais  tor-Hugo, laoctellesonttra-  village avecsespetitsrituels »,  « On vendait 700 Monde par
kiosque place Victor-Hugo, toutle monde se fiche ». les kiosquiers parisiens a  vailléensemble. llne fautpas  «rencontrédes gens qu’[elle] jour en 1990, contre 35 en
en concurrence directe avec changer de quartier aucours  cing minutes pour quun pas- — n'aural |t] jamais approchés 2014, » Elle décrit ce méter si
celui que tenait sa mére. Une « Un bout d'univers de leur carriere. santles interpelle - clest Plerre,  allleurs»etquielle sestmisea  éprouvant, « olil'on se léve a
implantation dictée selonelle  quotidien est parti En 2008, Alexandra, quileurachetait« LesIn- filmer anfildutemps,alaide 3 heures du matin, en tra-
par l'exploitation desespaces  avecelles » aujourdhui agée de 39ans,est  rocks » et « Beaux-Arts » . d'un téléphone portable et vaillant 6 jours, voire 7 jours

publicitaires situés sur les
parois des pavillons. « Plus

Ca, cest Alexandra Pianelli qui
ledit fille, petite-fille et arviere-

venue préter main-forte asa
meére. « [ln'était pas question

« Clestun bout d'universquo-
tidien qui est parti avec elles »,

d'une caméra GoPro : Damien,
le SDF grand lecteur

sur 7 » Alexandra garde en té-
te I'image de ses parents, une

ily a de panneaux petite-fille de kiosquiers. Son  dun film, assurelaréalisatrice.  glisse-t-il. « d’Aujourdhui en France »,  fois rentrés du travail, « lunet-
publicitaires, plus carapporte.  filmraconte lesdernieresan-  J'étais fraichement diplomeée Christiane, retraitée alalan-  tessur le nez derriére unbu-
Peuimporte si nous néesdune affaire familillequi  des Artsdéco de Strasbourg.  Une vie de village gue bien pendue, ouencore  reau couvert de piles de pa-
alintérieur ons'en sort. » atraverséle siecle Laurence, Mameére cherchaitdesven- Durant quelques années, « Mariouch », inclassable  pier ». « Il y avaitdeux heures
Ce que conteste Marc lameéredAlexandra. abaissé  deurs. En attendant qu'elle  Alexandraadonc«jouéala gentlemanenpardessusnoir, de comptabilité tous les

Bollaert : « Lesimplantations
sont validées par une

lerideaule 30juin 2014, alen-
droit méme ou l'arriere

trouve, jel'al aidée. » A ses ci-
tés, samere, Laurence, le che

vendeuse de journaux », avec
son sourire farceur et ses mi

tirant boudoirs et madeleines
de son cabas pour nourrir les

jours », confirme Laurence,
encore estomaguée de la re

commission du réseau, avec grand-mere s'était établie..en  veu blond ébouriffé parle  nuscules cigarettes roulées au eres. marque d'une « petite jeune
laVille de Paris. Onn'agitpas ~ 1929. Ce serait impensable vent, acquiesce. On leura  bout des doigts. « Je croyais fille, venue au kiosque, qui
endépitdubonsens,oupour  aujourdhui:un systtme de  donnérendez-vousplace Vie-  connailre ce lieu, olimon pére  « J'al été trés émue par m'avait dit : j'aimerais bien

manger la laine sur le dos des
kiosquiers. Ce modéle
publicitaire permet ensuite
de leurs reverser une aide. »

memmenaitle mercredi pour
me confier 3 ma grand-mére,
quand j étais petite, oije trou-
vais le journal de Mickey. La
réserve de bonbons de mes
grands-parents, c'était la ca-
verne d'Ali Baba! Maisen y
travaillant, jai découvert autre
chose. »

Dans le documentaire, elle
montre les marques d usure
laissées par les doigts de ses

le travall de mafille »

« Onn'avait pas besoin de
montre. On savait qu'il était
1 heures, parce que Christiane
arrivait Lorsqu'un habitué ne
passait pas, on téléphonait tout
de suite pour prendre des
nouvelles » raconte encore la
réalisatrice. Parfois, se sou-
vient sa mére, les clientsbou-
daient : « 'avais répondu un
peu vivemnent a Mariouch etil

avolr un petit boulot peinard
commevous!»

On le comprend en voyant
le film d’Alexandra Pianelli, le
« petitboulot » était passion-
nant, mais tout sauf conforta
ble. Ereintée par la faillite
d'une agence de presse, gros
client du kiosque, Laurence a
fini par prendre sa retraite,
Place Victor-Hugo, un nou-
veau modéle a été installé, en

parents etde ses grands-pa-  adisparu Jedemandaisde ses  lieu et placedel'andien, dontla
rents dans les « alvéoles », pe-  nouvelles atoutle monde jus-  réalisatrice a filmé le démon
tits tiroirs pour lamonnaie. Et - quaceque je comprenne quil  tage en 2014. Rideau baissé,

elle plonge dans « une vie de

contournait le kiosque par-

comimeune paupiere dose. m
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d'un dialogue sans écran interposé. Les Alchimistes

Le Kiosque est le récit de la fin d'une époque. Celle du lien direct, d'un certain type de commerce de proximité,

cinéri
Presse qui roule n'amasse
pas mousse

Dans un enthousiasmant documentaire politico-poétique, Alexandra Pianelli
croque des personnages savoureux derriére le comptoir d'un kiosque @ journaux.

LE KIOSQUE
Alexandra Pianelli
France, 1Lh1g

e cadre ressemble 4 une scéne de théitre imagi-
naire dans le cossu 16° arrondissement parisien
avec, en vis-a-vis, la devanture d’une banque.
Le kiosque, évoqué dans le titre, se trouve place
Victor-Hugo, i la confluence d’avenues me-
nant a I'Arc de triomphe et au Trocadéro. Le quartier
bourgeois et animé borde des zones touris-
tiques trés fréquentées. Alexandra Pianelli
s'y est momentanément installée. La fille de
kiosquiere n’a pas I'intention de succéder a
ses aieules comme le voulait jusque-1a la
tradition familiale. Elle s’est plutit voude 4
une vie d'artiste. Mais, dix ans apres les Arts-
Déco, force est de constater qu’elle peine
encore A joindre les deux bouts. LA voila qui
donne un coup de main 4 sa mére en mal de bras
pour gérer son chaleureux stand de vente de presse.
Bon sang de commercante ne saurait mentir, il n'y a pas
de petits profits... Ni de cupidité ou d’argent qui vaillent
puisque ce n'est pas d’espéces sonnantes et trébuchantes
que la saltimbanque s’enrichit mais de sons et d’images.

L'AN P,
LEKIOS
PRIME EN
A BRU.

Artisanal, ludique, rempli de bidouilles

D'un coté, elle documente la routine de ce lieu exigu
(ouverture, mise en place, voire pause-pipi), mélant prises
de vue réelles, maquettes en carton et commentaires.
L'air de rien, la compréhension du fonctionnement peut
s'avérer complexe. Néanmoins, les services (livraison de
journaux a des commerces de proximité), le sort des in-
vendus, APS et Presstalis deviennent limpides aprés son
éclairage. La voracité de Jean-Claude Decaux, illustrée
par la valorisation des devantures, également.

DEJA RECOMPENSE
AUX CHAMPS-ELYSEES
FILM FESTIVAL,

De 'autre, Alexandra présente ses clients, habitués ou
occasionnels, les passants qui philosophent sur la différence
des hamburgers d'une célébre chaine de fast-foods en
fonction du lieu d’achat, s’abritent ou demandent juste
leur chemin. Ce sont tous ces personnages qui font la saveur
de son film fait maison. Dur de ne pas fondre devant la
geénérosité de Damien. L' attachant SDF se déleste de deux
euros pour dépanner une passante bien mise qui, parce
qu'elle n'a qu'une carte Amex, ne peut s’acheter un
ticket de métro. Devant sa géne visible, le clochard
bienveillant lui rétorque : « Ce que les gens

me donnent, je suis capable de le redonner. »

En effet, ce documentaire est un concentré

d’humanirté, Et le kiosque incarne davantage

qu'un simple lieu de vente de journaux.

C'est une cachette pour Islam, le vendeur

de fruits clandestins, auquel Alexandra a

proposé de dissimuler sa marchandise. Ma-

riouch, client régulier et généreux pour-
voyeur de friandises, vient y distribuer ses
douceurs. Et madame Piou Piou, experte en brossage
de cheveux, exhibe son émail entaillé qui accentue ses
dents du bonheur. Reste qu’au-dela de cette belle galerie
de portraits, le Kiosque rappelle avec des unes racoleuses
I'agressivité d'un monde obsédé par I'islam, les questions
migratoires et identitaires. Il figure aussi le récitde la fin
d’une époque. Celle du lien direct, d’un certain type de
commerce de proximité, d'un dialogue sans écran interposé.
Alexandra Pianelli convoque un cinéma artisanal, ludique,
rempli de bidouilles en tout genre et d’autodérision. Souvent
drole, gentiment didactique, prenant parfois 1"allure d'un
making of, il poétise les situations et les personnages. In-
terrogeant en méme temps que la distribution et la diffusion
de la presse, la privatisation de I'espace public, Alexandra

Pianelli signe un film poétique et onirique revigorant. »
MICHAEL MELINARD

ssE,
AETE

PTEMBRE

LLES.

LE KIOSQUE - Revue de presse | p. 16


http://agencevaleurabsolue.com/

Selionde

6 octobre 2021
Mathieu Macheret

@800 A VOIR

Le Kiosque

Documentaire frangais dAlexandra Pianelli (1h18).

Alexandra Pianelli, fille et petite-fille de kiosquiers, a tourné au
téléphone portable son premier long-métrage sur dix ans, de-
puis la lucarne d'un guichet a journaux du 16° arrondissement
de Paris. Habitués du quartier, simples passants, démunis,
demandeurs d'asile transitent par I'échoppe pour acheter leurs
journaux, récupérer une livraison, tailler une bavette. Des ma-
quettes servent a contextualiser la fragilisation économique
des kiosques. Le film émeut en tirant le portrait d'un petit bout
de France voué a disparaitre avec le papier imprimé. @ MA. MT.

V\/ LE KIOSQUE - Revue de presse | p. 17

AGENCE VALEUR ABSOLUE


http://agencevaleurabsolue.com/

MEDIAPART

14 septembre 2021
Cédric Lépine

« Le Kiosque » un film d’Alexandra
Pianelli

Dans le cadre ultra exigu de son kiosque a journaux a Paris, Alexandra Pianelli a filmé les
clients réguliers, ceux qui demandent leur chemin, ceux qui vivent dans la rue. Tout un
monde se fait jour qui a dorénavant, pour une grande part disparu.

¥ _.__ll ,‘ . : ‘:_ 1
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"Le Kiosque" d’Alexandra Pianelli © Les Alchimistes

Alors que la réalisatrice est contrainte de réaliser un travail alimentaire, elle
découvre l'opportunité a travers cette activité d'user d'un lieu anthropologique
perspicace pour faire naitre l'ceuvre d'un film. Ainsi, durant prés de 10 ans,
Alexandra Pianelli a filmé avec son téléphone portable comme on tient
patiemment son journal intime, son lieu de travail qui s'est transmis depuis
plusieurs générations dans sa propre famille. Mais le lieu est menacé par une
longue greve opposant les ouvriers du livre aux responsables du puissant groupe
Decaux qui possede les kiosques parisiens. La réalisatrice en profite pour
analyser les tenants et aboutissants de cette lutte en cours a I'heure ou la presse
papier tend a disparaitre face a la concurrence de limmédiateté des
informations sur le monde virtuel dInternet. Sans le savoir au départ,
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Alexandra Pianelli filme une véritable transition, reflet plus vaste dun
changement de société.

Le procédé modeste de la caméra de téléphone qui filme derriere l'espace
restreint et exigu dudit kiosque, se révele étre d'une grande efficacité pour saisir
tout un monde. En un savant montage,s enjeux elle alterne ses séquences en
plan fixe avec des animations en carton pour expliquer lepolitiques et
économiques qui se jouent derriere la présence des kiosques a Paris. La
proposition cinématographique est ici d'autant plus originale qu'elle s'invente a
chaque pas d'une maniere expérimentale assumée avec une créativité bien
inspirée.

.| Le Kiosque
d’Alexandra Pianelli

—

w
>

ol |
)|
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Documentaire

78 minutes. France, 2021.

| Couleur
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